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1. Symbolika logo

Kolorystyka

Elegancja
Klasycznosc
Sita

Intrygujaca prostota. Gtownq ideq logo jest podniesienie dolnego podkreslenia nad litery ,e” oraz ,m”.
Zabieg ten ma na celu zamanifestowanie innowacyjnosci marki - myslenia ,wbrew utartym schematom’
- czego dodatkowym uwypukleniem jest pozbawienie litery ,i” charakterystycznej kropki. Dodatkowo diuga
kreska stanowi swego rodzaju dach przykrywajqcy przestrzen miedzy literami e’ i,m” - ktore jednoczesnie
stanowiq inicjaty nazwy firmy. W koncepcji wykorzystano klasyczng czern, ktérej neutralny charakter dobrze
pracuje w zestawieniu z réznymi barwami (np. marek produktowych) bedgc zarazem bardzo elegancka.

Typografia

entire m’

Bezpieczenstwo

Nowoczesnosc

Idea

entire m’

Innowacja
Bezpieczenstwo
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2. Kolorystyka logo

entire m

Pantone Black
CMYK 70/35/40/100

RGB 0/0/0
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3. Pozycja znaku ® Pozycje oraz wielkos§c znaku ® Pozycje oraz wielko§¢ znaku ® przy logo wyznacza wielokrotnos¢
podkreslenia gérnego umieszczonego w poziomie (w przypadku gérnej pozycji) oraz jego przetozenia

w pionie dla bocznej pozycji znaku.

entire m
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4. Wersje kolorystyczne

Wersja achromatyczna

entire m’

Ponizej przedstawiono wersje achromatyczne (czarno-biate) logo, mozliwe
do stosowania na réznego rodzaju materiatach. Logo achromatyczne jest
podstawowymi wariantem logo, ktére nalezy wykorzystywac w materiatach.

Wersja achromatyczna negatyw

entire m’
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5. Zasady publikacji logo na ttach (odcienie szarosci)

entire m’

entire m’

entire m’

Ponizej przedstawiono zasady publikacji logo na ttach w skali szarosci. Wybor
odpowiedniej wersji logo (czarnej czy biatej) zalezy od jasnosci ta.

entire m-

entire m’

entire m’

entire m’

entire m’
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6. Zasady publikacji logo na ttach (inne kolory) W przypadku publikacji logo na ttach w kolorach innych niz gtdwne barwy
firmowe, nalezy stosowacC wersje logo w zaleznosci od nasycenia koloru tta.

entire m- entire m’ entire m’ entire m’
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7. Pole ochronne

Pole ochronne logo definiuje minimalng odlegtoS¢ znaku od najblizszej tresci, tak
aby utrzymac¢ odpowiedniq czytelnoS¢ znaku.

ntire m
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8. Minimalny rozmiar logo Podczas reprodukowania znaku nalezy pamietac o jego wielkosSci i czytelnoSci. Minimalnym,
czytelnym rozmiarem logo dla materiatdow drukowanych jest znak o wysokosci min. 4,6 mm.
Dla urzgdzen multimedialnych znak powinien mie¢ minimalng wysokoS¢ 24 px.

Minimalny rozmiar dla materiatow Minimalny rozmiar dla
drukowanych urzqdzeh multimedialnych
pntire._m; 4.6 mm entire”m’ 20 px

27 mm 120 px
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1. Kolorystyka podstawowa Kolory podstawowe stanowig fundament do tworzenia wszelkich materiotdow promocyjnych
marki — cyfrowych i drukowanych. Konsekwentne wykorzystywanie barw podstawowych,
pozwala utrzymac spdjnosC oraz rozpoznawalnosC marki w oczach jej interesariuszy. Myslgc
o0 marce kazdy uzytkownik powinien widzieC ponizsze kolory.

Light gray Gray Light black Black Red
PANTONE Cool Gray 1U PANTONE Cool Gray 3 U PANTONE Black 6 U Pantone Black PANTONE 2347 U
CMYK 6/4/4/0 CMYK 16/11/12/0 CMYK 71/65/67/77 CMYK 70/35/40/100 CMYK 7/100/100/1

RGB 237/237/238 RGB 212/213/214 RGB 29/29/27 RGB 0/0/0 RGB 219/31/38
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2. Kolorystyka uzupetniajgca

Green

PANTONE 355 U
CMYK 100/20/84/14
RGB 0/128/84

Paleta barw uzupetniajgcych stanowi zestaw kolorow, ktére nalezy wykorzystywac do tworzenia
materiatdw informacyjnych w celu prezentacji danych — wykresy, diagramy, mapy, infografiki
itd. — elementow niemajqcych charakteru wizerunkowego. Ponizszych koloréw nie nalezy

stosowaé w materiatach promocyjnych marki (patrz 1. Kolorystyka podstawowa).

Violet Navy blue

PANTONE 268 U PANTONE 2965 U
CMYK 71/91/0/0 CMYK 100/56/13/57
RGB 109/50/147 RGB 61/82/101
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3. Typografia podstawowa

Poppins

Poppins Thin
Poppins Light
Poppins Regular

Poppins Medium

Jako podstawowy kroj pisma wybrano Poppins. Bezszeryfowy font, ktory charakteryzuje

sie duzq czytelnosciq i nowoczesnosciq. Typografie podstawowq nalezy stosowac, kiedy
tylko mozna, we wszystkich materiatach promocyjnych marki — cyfrowych i drukowanych —
(w przeciwnym wypadku patrz 4. Typografia uzupetniajgca).

agoccdeefghikiimnnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFCHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZ/
12345678901@# %A [\, /Dl <?

aqbccdeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ

agbccdeefghijkitmnnobprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ

agbcédeefghijkitmnhodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Proin
congue varius velit, sit amet pulvinar
eros sodales in. Nunc eleifend leo in

lorem auctor volutpat.
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4. Typografia uzupetniajgca Jako uzupetniajqcy kroj pisma wybrano Trebuchet MS systemowy font, dostepny na
wiekszoSci komputerow. Typografie uzupetniajgcq nalezy stosowac w momencie, kiedy uzycie
podstawowego kroju jest utrudnione — np. do codziennej pracy biurowe;.

Trebuchet MS

Trebuchet MS Regular AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbccdeefghijkltmnnooprsstuwyzzz
1234567890!@#$%"&*()[1\;,./{}1:7<>?

Aa I5]s
Cc e

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Proin
congue varius velit, sit amet pulvinar
eros sodales in. Nunc eleifend leo in
lorem auctor volutpat.

Trebuchet MS Bold AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbcédeefghijkltmnnodprsstuwyzzz
1234567890!@#3%&*()[1\;’,./{3 | :”<>?
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5. Stylistyka ikon
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6. Stylistyka zdje¢

Ludzie

Gory i Natura
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7. Stata wizualna Stata wizualna (key visual) jest to charakterystyczny wzor graficzny, ktory pojawia sie na
wszelkiego rodzaju elementach komunikacji marki. W przypadku marki Enitre M statq wizualng
stanowi zestaw charakterystycznych kompozyciji laytow (zdje¢ i tekstéw), ktére swoim
utozeniem i dynamikq pozwalajg marce manifestowac swojq osobowosC.

curabitur
bibendum
vehicula
aliquet.

entire ' m’

| W
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7. Stata wizualna
7.1. Konstrukcja statej wizualnej

Wersja z jednolitym ttem

Stata wizualna w postaci charakterystycznych kompozyciji layoutdw cechuje sie duzg dynamikqg

I kreatywnosciq. Dla utrzymania roznorodnosci materiatdw, system przewiduje duzg dowolnos¢
przy doborze odpowiednich uktadow. Gtdbwng wytyczng przy tworzeniu materiotdw jest zachowanie
ogolnych zasad kompozyciji i czytelnosci przekazu. Ponizej przedstawiono przyktadowe sposoby
kompozycji layoutow.

A Large headline

with wide text.

Large headline

entire m’

Large headline
with wide text.

Large headline
with wide text.

Large headline

<

with wide text.

entire”m’

entire”m

Large headline
with wide text.

Large headline

N i i ot

entire m

with wide text.

entire”m’ Lqrge headline
with wide text.

small paragraph with regular text and
fong sen

entire™m’

Large headline

with wide text. Large headline

with wide text.
Large headline

Large headline with wide text.

N Wit wide ot

entire m’
entire™m’

Czerwona kreseczka stanowi opcjonalny detal graficzny, ktérego celem jest delikatne dopetnienie layoutu. Dobrze sprawdza sie jako
zwieczenie nagtéwka, przelamanie powierzchni (zdjecie-tio, tio-tlo) czy tez jako uzupetnienie naroznika kompozycii.

20
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7. Stata wizualna
7.1. Konstrukcja statej wizualnej

Wersja z wykadrowanymi inicjatami

entire"m’

entire™m’
. Large headline
Large headline with wide text.
with wide text.
entire™m’
Large headline Large headline s
with wide text. with wide text.

entire m’
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entire m’

Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

entire m’

Curabitur
bibendum
vehicula
aliquet.

Curabitur
bibendum
vehicula
aliquet.

Curabitur
bibendum
vehicula
aliquet.

entire m’

entire m’
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Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

entire m’

entire m’

Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

entire m’

Curabitur
bibendum

Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

entire m’
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Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

entire m’

entire m’

Curabitur
bibendum

vehicula
aliquet.

Curabitur bibendum
vehicula aliquet.

t tortor maxin nse a
J dui Nam sit amet tortor
it amet, euismod liberc rolur
ant I primis ir

entire m’

Curabitur
bibendum

entire m’
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